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1 CONDIGCOES GERAIS

1.1 A campanha de Incentivo "PASSAPORTE QUALI"”, promovida pela QUALICORP
CONSULTORIA E CORRETORA DE SEGUROS S/A, na qualidade de “"Promotora
Mandataria”, em parceria com CLUBE DE SAUDE ADMINISTRADORA DE
BENEFICIOS LTDA., na qualidade de "“Promotora Aderente”, em conjunto
denominadas “Promotoras”, terd inicio em 29 de abril de 2023 e término
previsto para 21 de fevereiro de 2024.

1.1.1 O objetivo da presente Campanha é incentivar as vendas dos Planos de
Saude da Qualicorp de forma rapida e segura pelo canal digital,
simplificando a elaboracao de propostas comerciais, permitindo que o
corretor acompanhe todas as etapas do processo de venda e que o cliente
assine a proposta de forma digital. Assim, o processo de implantacdao dos
planos de saude torna-se mais agil e eficiente para todos os envolvidos.

1.2 A campanha é destinada exclusivamente aos corretores e supervisores de vendas
(pessoas fisicas), participantes do programa de relacionamento TamoJunto
Corretor da Qualicorp ("TMJ Corretor”), residentes em territério nacional,
maiores de 18 (dezoito) anos, pertencentes ao canal externo da Qualicorp, (a)
vinculados, Unica e exclusivamente, a uma ou mais corretoras parceiras da
Qualicorp, ou (b) que as corretoras parceiras que estejam vinculados, possuam
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instrumentos contratuais vigentes celebrados com a Qualicorp, destinados a
comercializacdao online de seguros saude e ramos elementares, bem como planos
privados de assisténcia a saude (todos denominados, em conjunto, de “Planos de
Saude”) pela Plataforma Digital QualiVendas.

Serao considerados “participantes” os corretores e supervisores cadastrados no
QualiVendas, ou ainda, aqueles que vierem a se tornar corretores pertencentes ao
canal externo da Qualicorp e que derem aceite na campanha pelo site
www.tamojuntocorretor.com.br/passaportequali, sendo condicdes essenciais de
participacao: (i) o fornecimento de dados corretos, veridicos e completos; (ii) a
manutencdo de todas as informagoes cadastrais atualizadas; bem como (iii) a
aceitacao e adesao aos termos deste Regulamento, sendo certo que sem o
devido cadastro e aceitagao ora referidos, a adesdo dos Participantes ao Programa
sera considerada irregular e, portanto, esta sera automaticamente
desconsiderada.

Também serdao considerados participantes nesta Campanha, os corretores
residentes no Estado de Sao Paulo e os supervisores residentes no Estado
do Rio de Janeiro, maiores de 18 (dezoito) anos, nao pertencentes ao programa
de relacionamento TMJ Corretor, (@) vinculados, Unica e exclusivamente, a uma
ou mais corretoras parceiras da Qualicorp sediadas no Estado de Sao Paulo, no
caso dos corretores, ou no Estado do Rio de Janeiro, no caso dos supervisores, ou
(b) que as corretoras parceiras, sediadas nos Estados supracitados aos quais
estejam vinculados, possuam instrumentos contratuais vigentes celebrados com a
Qualicorp, destinados a comercializacdo online de Planos de Saude, devendo
cumprir as mesmas condigdes essenciais indicadas no item 1.3.

1.5 Esta campanha ird identificar os 270 (duzentos e setenta) participantes classificados

2.1.

2.2,

no ranking de vendas de Planos de Saude Qualicorp pelo QualiVendas, que terdo
direito a um pacote de 3 (trés) dias no Club Med Rio das Pedras. Dentre eles, os
11 (onze) corretores com o melhor desempenho também fardo jus a viagens
internacionais.

FORMA DE PARTICIPAGCAO

Para ser elegivel a esta Campanha e concorrer aos prémios distribuidos pelas
Promotoras, os interessados deverdo: (i) ser elegiveis para participacao,
conforme item 1.2; (ii) cumprir as condicdoes essenciais determinadas no
item 1.3; e (ii) efetivar a comercializacao de Planos de Saude, por meio do
QualiVendas, dentro do periodo informado abaixo.

A partir da adesao aos termos do Regulamento, o corretor/supervisor ja estara
apto a participar e suas vendas de Planos de Saude da Qualicorp realizadas entre
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abril e dezembro de 2023 passardo a ser contabilizadas de forma automatica pelo
sistema da Qualicorp, integrado ao QualiVendas, desde que a vigéncia dos
contratos se inicie dentro desse periodo. Entende-se por vigéncia a data de
inicio da cobertura contratual.

DOS PREMIOS

Serdo distribuidos ao todo nesta Campanha, 281 (duzentos e oitenta e um)
prémios no valor total de R$1.965.176,79 (um milhdo, novecentos e
sessenta e cinco mil, cento e setenta e seis reais e setenta e nove
centavos), consistentes em:

3.1.1 270 (duzentos e setenta) pacotes de 3 (trés) diarias no Resort Club
Méditerranée Rio Das Pedras (“'Club Med”), All Inclusive, localizado
no Rio de Janeiro, destinados aos classificados no Concurso, a
serem usufruidos, obrigatoriamente, no periodo de 18/3 a
21/3/2024, com direito a 1 (um) acompanhante, maior de 18 anos.
Valor unitario: R$5.280,00 (cinco mil, duzentos e oitenta reais).

3.1.2 11 (onze) pacotes de viagem internacional, aos primeiros
colocados no ranking dessa acao, conforme item 4.9. Serao ao todo:

. 6 (seis) pacotes de viagem para a realizagdao de cruzeiro da
Disney, de 4 (quatro) dias e 3 (trés) noites, com saida de Miami,
Florida, com direito a: 3 (trés) acompanhantes; passagens aéreas em
classe econOmica ida e volta, saindo de aeroporto internacional
determinado pela Promotora, com destino a Miami, Florida; cabine
quadrupla no navio; alimentacdo e seguro viagem. Valor unitario: R$
75.931,77 (setenta e cinco mil, novecentos e trinta e um reais e
setenta e sete centavos).

. 3 (trés) pacotes de viagem para um Resort All Inclusive em Punta
Cana, na Republica Dominicana, de 4 (quatro) dias e 3 (trés) noites,
com direito a: 2 (dois) acompanhantes; passagens aéreas de classe
econdmica ida e volta, saindo de aeroporto internacional determinado
pela Promotora, com destino a Punta Cana; quartos triplos;
alimentacdo e seguro viagem. Valor Unitario: R$ 22.984,81 (vinte e
dois mil, novecentos e oitenta e quatro reais e oitenta e um centavos).

. 2 (dois) pacotes de viagem para a realizacao de um cruzeiro pela
Ameérica do Sul, de 4 (quatro) dias e 3 (trés) noites, com saida de
Itajai, Santa Catarina, e paradas em Punta Del Este, no Uruguai, e
em Buenos Aires, na Argentina, com direito a: 1 (um) acompanhante;
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cabines duplas no navio; alimentacao e seguro viagem. Valor Unitario
de R$ 7.515,87 (sete mil, quinhentos e quinze reais e oitenta e sete
centavos).

DA APURAGCAO

Os corretores e supervisores serao classificados no ranking Regional de
performance da sua UF cadastrada no QualiVendas, serao contemplados com 1
(um) pacote de 3 (trés) diarias no Resort Club Méditerranée Rio Das
Pedras (“Club Med”), All Inclusive, com direito 1 (um) acompanhante
maior de 18 (dezoito) anos, a ser usufruido necessariamente no periodo
de 18/3 a 21/3/2024, sendo 230 (duzentos e trinta) corretores e 40
(quarenta) supervisores premiados, conforme descrito a seguir.

4.1.1 Para concorrer aos pacotes do Club Med Rio das Pedras, cada Regional
sera composta da seguinte forma:

. Sao Paulo: SP

. Rio de Janeiro: R]

Nordeste: AL, BA, CE, MA, PB, PE, PI, RN, SE

. Centro-Norte: AM, AP, DF, GO, PA, RO, RR, AC
. Centro-Sudeste: ES, MG, MS, MT, TO

Sul: PR, RS, SC

"D a0 oo

4.1.2 Havera rankings adicionais para premiar também (i) corretores do Estado
de Sao Paulo e (ii) supervisores do Estado do Rio de Janeiro, que nao
facam parte do programa de relacionamento TMJ Corretor. Esses rankings
terdo a mesma premiacao especifica para cada publico, que nao competira
com os demais corretores ou supervisores.

Os participantes serdo classificados em cada ranking Regional de acordo com a
guantidade total de vendas confirmadas pela Qualicorp no periodo indicado no item
2.2, levando em conta os requisitos minimos de classificacao do item 4.3.

4.2.1 Para fins de apuracgao, serdao contabilizadas apenas as vendas adimplidas,
ou seja, com confirmacdo do pagamento do primeiro boleto pelo cliente.

Para garantir a elegibilidade dos corretores no ranking final, ou seja, para que
esses tenham direito a premiacdo, cada um devera ter cumprido os seguintes
requisitos minimos:

a. Ter uma quantidade minima de vendas adimplidas no periodo de
participacao estabelecido no item 2.2,
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a.i De acordo com a Regional, para corretores pertencentes ao programa de
relacionamento TMJ Corretor, a quantidade minima de vendas devera
respeitar a tabela abaixo:

Regional Vendas (minimo)
Centro-Norte 60
Centro-Sudeste 80
Nordeste 60
Rio 60
Sao Paulo 70
Sul 80

a.ii A quantidade minima de vendas especifica do Estado de Sao Paulo para
corretores nao pertencentes ao programa de relacionamento TMJ Corretor
é de:

Regional Vendas (minimo)
Sao Paulo 100

b. Ter uma taxa de adimplemento total de pelo menos 80% (oitenta por
cento) das vendas.

b.i As vigéncias de abril a outubro/2023, o cliente devera confirmar até o 3°
boleto;

b.ii As vigéncias de novembro e dezembro/2023, o cliente devera confirmar
até o 29 boleto;

b.iii A taxa de confirmacdo se dara da seguinte forma:

] . Y. vidas confirmadas 3 ou 2 boleto
Taxa de confirmagao =

Y. vidas confirmadas 1 boleto

c. Realizar pelo menos 80% (oitenta por cento) das vendas na mesma
Regional cadastrada no QualiVendas.

4.3.1 Caso esses requisitos minimos ndo sejam alcancados, o corretor ndo sera
classificado no ranking final, mesmo que haja vagas disponiveis.

4.4 Os resultados obtidos pelos participantes nos rankings por Regional serao
apurados mensalmente pelas Promotoras, em duas categorias principais: (i)
ranking dos corretores; e (ii) ranking dos supervisores.



4.5

4.6

(- quali

o COrp

Os participantes de cada categoria poderao consultar a sua pontuagao mensal no
hotsite www.tamojuntocorretor.com.br/passaportequali, para que possam
acompanhar o seu desempenho na campanha.

A apuracao da colocacgao obtida por cada participante no ranking final sera baseada
no somatorio do prémio, ou seja, nos valores do primeiro boleto pago de cada
cliente. A classificacao nas Regionais sera determinada de acordo com as tabelas
abaixo:

4.6.1 Ranking para corretores e supervisores pertencentes ao programa
de relacionamento TMJ Corretor:

Ranking

Regional Corretores Supervisores
Sao Paulo 48 10

Rio de Janeiro 60 8

Nordeste 40 7
Centro-Norte 26 5
Centro-Sudeste 26 5

Sul 18 3

Total 218 38

4.6.1.1 Classificacdo para o publico de supervisores:

i. Regional Sul: sera considerado o primeiro colocado de cada um dos 3
Estados.

ii. Regional Centro Norte: Serao considerados 2 primeiros colocados no
DF; o 19 colocado em GO; o 1° colocado no AM e 1° colocado no PA.

Demais Regionais: Serao considerados os primeiros colocados no
ranking geral dessa regiao, independetemente do Estado (UF) a que o
supervisor pertencer, limitado ao total das vagas de cada Regional
conforme a tabela acima.

4.6.2 Ranking para corretores/supervisores nao participantes do
programa de relacionamento TMJ Corretor:

Campeao Star
Regional Corretores Supervisores
Sdo Paulo 12 -
Rio de Janeiro - 2
Total 12 2
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4.6.2.1 Os corretores e supervisores nao pertencentes ao programa de
relacionamento TMJ Corretor serao classificados como
“Campeoes Star”.

4.6.3 Fica desde ja estabelecido, que os supervisores pertencentes ao programa
de relacionamento TMJ] Corretor nao terao uma nomenclatura de
classificacao especifica.

A apuracdo dos potenciais ganhadores dos rankings acima que terdo direito a
premiacao do Club Med Rio das Pedras feita as 9h do dia 21/2/2024, na sede da
Promotora Mandataria, sendo feita a verificacao do cumprimento integral das
condicoes de participacao dessa Campanha, em especial dos requisitos
minimos previstos no item 4.3, sob pena de desclassificacao.

4.7.1 Havendo empate no ranking de uma mesma Regional, serd considerado,
para desempate, o maior nimero de vendas confirmadas (totalmente
adimplidas).

4.7.2 No caso de sobrarem vagas nos rankings, decorrente do nao
atingimento dos requisitos minimos de classificacdao, tais vagas
serao redistribuidas pelas Regionais que tenham mais participantes
elegiveis, de acordo com o ranking final.

As Promotoras requererao a cada potencial contemplado para que possam usufruir
do pacote do Club Med, o envio de documentos para a validacdo de sua
participacao e contemplagao, tais como, mas nao se limitando ao seu RG, CPF e
comprovante de residéncia.

4.8.1 O envio da documentagdao completa solicitada devera ser realizada por e-
mail, no prazo se 5 (cinco) dias corridos apds o contato das promotoras, sob
pena de desclassificacdo e identificacdo de um novo potencial ganhador, de
acordo com o ranking da respectiva Regional.

E ainda, os 11 (onze) corretores participantes do programa de relacionamento TMJ
Corretor com as melhores colocagdes nos rankings Regionais receberdo, além da
premiacdo dos pacotes de estadia no Club Med Rio das Pedras, uma premiagao
extra, composta pelos pacotes de viagens internacionais descritos no item 3.1.2,
conforme tabela abaixo:

1° Lugar 2° Lugar ool
RESORT CRUZEIRO
REGIONAL Cgtl’szlﬁg‘(o PUNTA AMERICA DO
CANA suL
SP 1 1 1
RJ 1 1 L
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NORDESTE 1 1 0
CENTRO-
NORTE 1 0 0
CENTRO-
SUDESTE 1
SUL 1
Total 6

PROCEDIMENTO DE ENTREGA DOS PREMIOS E COMPROVAGCAO DE
PROPRIEDADE

Os prémios oferecidos nesta Campanha serdao disponibilizados aos ganhadores
livres e desembaracados de quaisquer 6nus, conforme descrito a seguir.

Considerando a peculiaridade da premiacao do Club Med, as Promotoras efetuarao
reservas exclusivas para a estadia no Club Med que deverao necessariamente ser
usufruidas no periodo de 18/3 a 21/3/2024. Nao sera permitida qualquer
indenizacgao, troca da premiacao, compensacao e/ou reembolso financeiro
pela impossibilidade de usufruir do prémio nesse periodo, por se tratar de
evento corporativo destinado ao publico-alvo dessa agao.

6.2.1 Fica desde ja estabelecido que as Promotoras irdo arcar com as despesas
relativas aos traslados aéreos ou terrestres, a seu critério, para que os
contemplados possam usufruir da estadia no Club Med.

No ato de entrega da premiagdao, o ganhador devera estar munido de seus
documentos pessoais (CPF, RG, comprovante de residéncia e outros que venham
a ser exigidos pelas Promotoras com a finalidade de viabilizar a premigao), e
assinar o Termo de Quitacao e Entrega de Prémio em 2 (duas) vias de igual teor
e forma, sendo 1 (uma) devolvida para as Promotoras pelo e-mail
tamojuntocorretor@qualicorp.com.br.

Por caso fortuito ou forgca maior, eventuais atrasos na disponibilizacdo dos pacotes
de viagem por razbes alheias a vontade da Qualicorp, serdo previamente
comunicados aos titulares da premiagao, cabendo as Promotoras envidarem todos
os esforcos para que, (i) no caso da viagem nacional, o usufruto possa ser feito o
quanto antes, dentro das reais possibilidades, respeitando-se a premissa de que
se trata de viagem com carater corporativo, ou (ii) no caso das viagens
internacionais, haja a substituicdo da premiagao por outra em valor compativel, a
critério das Promotoras.
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Caso algum ganhador opte por nao indicar acompanhante para o resort ou para a
viagem internacional, o prémio deverd ser usufruido tdo somente pelo
contemplado, nao sendo gerado a ele qualquer direito a compensagao e/ou
reembolso financeiro, indenizacdo por conta da renlncia, tampouco a prémio
alternativo.

No caso das viagens internacionais, serd permitida a indicacdo de
acompanhante menor de 18 (dezoito) anos, desde que o contemplado seja o seu
responsavel legal ou sendo obtida a autorizacao para que o menor possa viajar,
conforme Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA, Lei n° 8.069, de 13/07/90)
sob a exclusiva responsabilidade do ganhador. No caso da premiacao do Club
Med Rio das Pedras, nao serao aceitos acompanhantes menores de idade.

E condicdo para usufruir dos prémios que os ganhadores e seus acompanhantes
detenham todos os documentos e vacinas exigidos. O prémio serd considerado
entregue apos o envio da Carta Compromisso.

Fica estabelecido que, caso o ganhador ndo compareca na data estipulada para
usufruto do prémio, sera presumida a sua desisténcia voluntaria e
consequentemente a sua renuncia a utilizacdo do seu prémio, nada podendo ser
reclamado a respeito, ainda que seja em razao de qualquer caso fortuito ou forga
maior.

As viagens internacionais poderao ser usufruidas pelos contemplados em até 24
(vinte e quatro) meses, contados da data da validagao da contemplacao, desde
que assinado o respectivo Termo de Quitagao.

6.10Exclusivamente no caso dos pacotes de viagem para o Cruzeiro da Disney, caso o

contemplado nao possua visto americano, ou seu visto seja negado por qualquer
razao, ele poderd escolher outro destino, de igual valor, que esteja disponivel na
agéncia de viagem que ird fornecer os pacotes. Caso escolha um pacote de valor
abaixo ao pacote ofertado como premiacao, ndo fara jus a qualquer compensacao
e/ou reembolso financeiro.

6.11As despesas ndo descritas neste Regulamento, tais como, mas nao se limitando, a

qualquer quantia destinada a cobrir despesas pessoais e gerais de viagem do
ganhador, telefonemas locais, interurbanos ou internacionais, lavanderia, gorjetas
para carregadores de malas, tarifas para malas que excedam o peso, a quantidade
ou as dimensOes maximas permitidas, traslados ndo citados, utilizacdo de cofres,
servico de revelacdao e fotografias, compras de qualquer natureza, consultas
médicas e/ou medicamentos, dentre outras que ndao tenham sido expressamente
previstas neste Regulamento, serdao de responsabilidade exclusiva de cada
ganhador.



(- quali

. COorp

6.12Na eventualidade de algum ganhador vir a falecer na ocasidao da validagao da sua
participacao, tal fato implicara a sua desclassificacdo e um novo contemplado sera
identificado de acordo com o respectivo ranking de corretores e supervisores. Apds
a publicacdo do nome de um vencedor ou antes da entrega do prémio, o prémio
sera recolhido pelas Promotoras, ao Tesouro Nacional, como renda da
Unido Federal.

6.13Além disso, caso eventualmente algum ganhador ndo seja encontrado, o prazo
prescricional para reclamar o prémio é de 180 (cento e oitenta) dias. Apds esse
periodo este perderd o direito ao prémio, sendo seu valor recolhido pelas
Promotoras ao Tesouro Nacional, como renda da Unido Federal, no prazo legal.

6.14 A comprovacgao da propriedade dos prémios dar-se-a em até 8 (oito) dias antes
da data da apuracgao, por meio de documento que ficara disponivel na sede da
Promotora Mandataria para eventual fiscalizagdo e para posterior apresentagao a
SRE/MF, quando da prestagao de contas, conforme determina o Artigo 15, § 1° do
Decreto 70.951/72.

6.15Conforme a Lei n® 11.196, de 21/11/05, Artigo 70, inciso I, alinea “b”, item 2, as
Promotoras recolherdo 20% de IRRF sobre o valor da premiacgao, até o 3° dia util
subsequente ao decéndio de ocorréncia do fato gerador, por meio de DARF, com
o codigo 0916.

6.16 Os prémios oferecidos ndao serdao exibidos, em virtude de sua natureza.
7 DAS HIPOTESES DE DESCLASSIFICACAO E EXCLUSAO

7.1 Sera desclassificada da Campanha, a qualquer momento, ensejando o
impedimento da participacdo e/ou o seu imediato cancelamento, sem prejuizo,
ainda, das medidas cabiveis e/ou acdo de regresso a ser promovida pelas
Promotoras em face do infrator, a participacdo com fraude comprovada, com
utilizacdo de meios escusos; apresentando fortes indicios de fraude; efetuada por
meio da obtencdo de beneficio/vantagem de forma ilicita; incluindo a efetivagao
irregular de vendas e/ou que ndo cumprir quaisquer das condicoes deste
Regulamento, incluindo, mas ndo se limitando, aos seguintes casos, a
participacao: (i) com mais de um perfil na plataforma do Programa; (ii) com
dados cadastrais de terceiros; (iii) em que nao haja a efetiva confirmacao da
condicao de participagao; (iv) que utilize mecanismos que criem condigdes
irregulares e/ou desleais ou, ainda, que atentem contra os objetivos e condigoes
de participacao na Campanha; (v) os potenciais ganhadores, que nao
apresentarem a documentagao exigida no momento da validacdao de sua
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participacao dentro do prazo estabelecido neste Regulamento, quando solicitado;
e (vi) pessoas impedidas de participar.

Fica desde ja estabelecido que é terminantemente proibida a
concentracao de vendas em um CPF uUnico, para atingir o volume de
vendas exigido na Campanha ou de qualquer forma beneficiar um
participante, situacdes estas consideradas pelas Promotoras como praticas
irregulares, desleais ou que atentem contra os objetivos desta Campanha. As
Promotoras poderao, a seu critério, suspender ou desclassificar o participante no
caso de suspeita ou indicios de que ele tenha se valido de tais artificios.

Caso nao se verifique a veracidade, correcdao ou presenca das informacgoes e
condigoes exigidas neste Regulamento, o Participante cadastrado perdera o direito
de participacdo na Campanha, e o respectivo prémio sera atribuido a outro
Participante, seguindo-se o0s critérios descritos neste Regulamento. Nesta
hipotese, as Promotoras buscardo tantas participagdes validas quantas forem
necessarias, até que consiga identificar a quantidade de Participantes cujas
participacdes sejam consideradas regulares, nos termos deste Regulamento, que
serao considerados os ganhadores desta Campanha.

Estao impedidos de participar desta Campanha: (i) as pessoas juridicas; (ii)
as pessoas fisicas que nao atenderem aos requisitos exigidos neste Regulamento;
e, ainda, (iii) corretores de fora do Estado de Sao Paulo e supervisores de fora do
Estado do Rio de Janeiro que nao estejam cadastrados no QualiVendas; e (iv) os
socios, acionistas, diretores, gerentes, funcionarios, empregados contratados,
temporarios ou freelancers da QUALICORP CONSULTORIA E CORRETORA DE
SEGUROS S/A, das Agéncias de Propaganda e Promogao responsaveis pela criagao
e execucdo desta Campanha e do escritério M.Godoy Consultoria Juridica em
Comunicacdo Publicitaria.

Cabera exclusivamente as Promotoras por meio de uma comissdo, avaliar e decidir
sobre o0s casos omissos e as duvidas suscitadas durante a realizagdao da Campanha,
sendo suas decisdes soberanas e irrecorriveis.

Em caso de desclassificacao ou identificagdo de pessoas impedidas de participar
posteriormente a divulgacao dos ganhadores, o Participante perdera o direito ao
prémio e o respectivo valor serd recolhido ao Tesouro Nacional como renda da
Unido Federal, no prazo de 10 (dez) dias contados do término da Campanha.

DIVULGAGAO DA CAMPANHA

A divulgacao desta Campanha sera feita por meio de Redes Sociais, pela Internet,
por midia eletrénica, digital e impressa, displays diversos, bem como de outros
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meios que as Promotoras julgarem necessarios.

As Promotoras assumem o compromisso de divulgar o niumero do Certificado de
Autorizacao SRE no Regulamento que ficara disponivel para consulta no hotsite
www.tamojuntocorretor.com.br/passaportequali, durante todo o periodo de
participacao, ficando dispensada de apor o niumero nas pecas de divulgacao.

Cada contemplado sera comunicado sobre sua premiacao mediante contato via e-
mail e a divulgacao dos nomes dos ganhadores sera feita até o dia 10/3/2024,
permanecendo por mais 30 (trinta) dias para conhecimento dos interessados no
site www.tamojuntocorretor.com.br/passaportequali.

TRATAMENTO DOS DADOS PESSOAIS

Ao se cadastrar nesta Campanha, o interessado (i) aceita os termos do presente
Regulamento e (ii) adere a este Regulamento, de forma que as Promotoras
poderao utilizar os seus dados para formacao de banco de dados, visando analisar
as participacdoes havidas nesta Campanha; apurar os ganhadores da Campanha;
prestar contas a Secretaria de Reformas Econdémicas do Ministério da Fazenda
(SRE/MF); compartilhar os dados exclusivamente com demais empresas
contratadas para operacionalizar esta Campanha; e enviar-lhe informativos sobre
sua participacao e/ou contemplagao nesta Campanha, incluindo a divulgagao de
seu nome caso venha a ser um dos contemplados.

9.1.1 A auséncia do aceite e adesdao aos termos deste Regulamento
resultara na impossibilidade da efetivacdao da participacao do
interessado na presente Campanha.

9.1.2 As Promotoras, neste momento, assumem o compromisso de proteger os
dados pessoais cadastrados, mantendo absoluta confidencialidade sobre tais
informacdes, garantindo que, excetuados os casos previstos em lei e ao fiel
cumprimento da execugdo desta Campanha, ndao serao compartilhados com
terceiros a qualquer outro titulo.

9.1.3 Em atencdo as diretrizes legais aplicaveis, as Promotoras possibilitardao ao
Participante que revogue a adesao a este Regulamento, bastando que envie
solicitacdo ao e-mail tamojuntocorretor@qualicorp.com.br ou dirija-se ao
Fale Conosco disponivel no site.

9.1.3.1 Na hipdtese de a Campanha ainda estar em curso, a revogacao,
pelo participante, da adesdo a este Regulamento, acarretara na sua
imediata desclassificacdo e na cessacao do envio de mensagens
com os fins especificos descritos neste Regulamento.


http://www.tamojuntocorretor.com.br/nomedacampanha
http://www.tamojuntocorretor.com.br/nomedacampanha
mailto:tamojuntocorretor@qualicorp.com.br

9.2

9.3

9.4

9.5

9.6

(- quali

. COorp

Os dados serdao compartilhados apenas com as empresas contratadas pelas
Promotoras, tais como, empresas responsaveis pelo sistema, banco de dados,
distribuicdo e entrega dos prémios, contabilidade, auditoria, autorizacdo e
prestacdo de contas da Campanha junto a SRE/MF, assessoria juridica e logistica
de viagem dos ganhadores, todas com a finalidade exclusiva de executar e
operacionalizar a presente Campanha. Os dados também serdo compartilhados
com a SRE/MF, 6rgao publico responsavel pela autorizacdo, regulacdo e
fiscalizacdo das promogdes comerciais, em atencao a legislacao que rege o tema.
As Promotoras exigem que todas as empresas responsaveis pela execugao e
operacionalizagao desta Campanha utilizem tais dados pessoais em conformidade
com este Regulamento e com a legislagao vigente, em especial a Lei Geral de
Protecao de Dados (Lei n©13.709/2018).

Internamente, os dados dos Participantes serao acessados somente por
colaboradores da Promotora devidamente autorizados, respeitando os principios
inerentes ao tratamento de dados pessoais previstos na Lei Geral de Protecao de
Dados, sempre com o objetivo de execugao e operacionalizagao desta Campanha,
além do compromisso de confidencialidade e preservacdo da privacidade de acordo
com este Regulamento.

Os dados pessoais coletados para esta Campanha ficardao armazenados para fins
operacionais e obedecerdao a padroes rigidos de confidencialidade e seguranca.
Nenhum documento, informacdao e/ou dado pessoal serd divulgado e/ou
compartilhado em nenhuma hipétese, salvo os casos acima previstos e/ou
mediante ordem judicial e/ou por determinacdo regulatéria ou legal.

Os participantes contemplados autorizam, desde ja, como consequéncia da
conquista de seus prémios, a utilizacdo de seus nomes, imagens e sons de voz,
em qualquer um dos meios escolhidos pelas Promotoras, para divulgacao desta
Campanha, pelo periodo de 12 (doze) meses, contados da data de término
da Campanha.

As Promotoras permitirdo que o Participante atualize seus dados cadastrais como
endereco, numero do celular (exceto para os cadastros via aplicativo WhatsApp)
e/ou e-mail ou, ainda, que corrija algum dado cadastral, bastando que envie um
e-mail para tamojuntocorretor@qualicorp.com.br. Qualquer alteracdao dos
dados pessoais devera ocorrer antes do processo de validacao da
participacdao, uma vez que o prémio sera entregue com base nos dados de
identificacdo e localizacdao constantes no cadastro. Note-se que sera
permitida a correcao e a atualizacao de dados, mas nao a troca de dados
de uma pessoa para outra.
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9.7 Serao mantidos na base de dados das Promotoras apenas para fins de
cumprimento legal e defesa em eventual processo administrativo ou judicial, (i)
os dados dos participantes contemplados pelo prazo de 5 (cinco) anos, contados
do término da Campanha e (ii) os dados dos demais participantes, inclusive
dagqueles que eventualmente solicitarem o cancelamento da adesao ao
Regulamento, até o recebimento do Oficio de Homologacao do Processo de
Prestacao de Contas da presente Campanha emitido pela SRE/MF, dentro do prazo
legal. Findo os prazos ora estipulados, os dados serao eliminados.

10 DISPOSICOES GERAIS

10.1A presente distribuicdao de prémios é gratuita, nao cabendo qualquer 6nus
aos ganhadores.

10.20s participantes deverao cadastrar dados pessoais validos e atualizados, sob pena
de exclusdo e nao recebimento dos prémios na hipétese de fornecimento de dados
incompletos, incorretos ou inveridicos.

10.3As Promotoras nao serdao responsaveis por problemas dos quais nao
detenham qualquer controle, tais como, mas nao limitando, a falhas ou
qualguer impedimento do participante em se conectar a internet, ndo garantindo
0 acesso ininterrupto, oscilagdes, interrupgdes e falhas de transmissao dos servigos
de internet, congestionamento na internet, danos de qualquer espécie causados
em virtude de acesso ao Site ou por impossibilidade de acessa-los, virus, falha de
programacao (bugs) ou violagao por terceiros (hackers), crimes contra a
privacidade e os bons costumes, divulgagdo de material ofensivo aos
consumidores, espionagem, estelionato, fraudes eletronicas e virtuais, violagao a
direitos autorais levadas a efeito pelos participantes.

10.3.1 Além disso, as Promotoras nao serao responsaveis por eventuais
cadastros perdidos, atrasados, extraviados, corrompidos, enviados
erroneamente, incompletos, incorretos, invalidos, imprecisos ou, ainda,
ocasionados por falha em provedores de acesso e/ou falta de energia
elétrica, sem exclusao das demais situacdes decorrentes de caso fortuito
ou forga maior.

10.3.2 Ainda, as Promotora ndao serao responsaveis por fraudes ou prejuizos
ocasionados pela quebra de sigilo por parte do participante.

10.4Esta Campanha é de responsabilidade exclusiva das Promotoras ora identificadas
e ndo é, de maneira alguma, patrocinada, apoiada, administrada pelas Operadoras
dos Planos de Seguro Saude ou realizada em associacdo com estas. Pressupde-se,
no entanto, a existéncia do conhecimento por parte dos participantes da Politica
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de Privacidade e do Termo de Uso de cada Operadora, bem como a concordancia
com todas as suas diretrizes e disposigoes.

10.5A participacao nesta Campanha implica na ciéncia do Regulamento e concordancia
com todos os seus termos e condigoes.

10.6As duvidas e controvérsias, originadas de reclamagdes dos participantes nao
previstas neste Regulamento serdo julgadas por representantes das Promotoras.
Persistindo-as, o questionamento devera ser submetido a SRE/MF e as
reclamacdes fundamentadas deverdo ser dirigidas ao PROCON regional.

10.7Apds o encerramento da Campanha, a prestacao de contas sera encaminhada a
SRE/MF dentro do prazo legal estabelecido na Portaria n® 7.638/2022, por
intermédio do escritério de advocacia M.Godoy Consultoria Juridica em
Comunicacao Publicitaria com a documentacdo fornecida pelas Promotoras.

10.8Esta Campanha estda de acordo com a legislagdo vigente (Lei n® 5.768/71,
regulamentada pelo Decreto n® 70.951/72 e pela Portaria n® 7.638/22).



